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Објављени текст не садржи заштићене податке или 

изостављене податке.Заштићени подаци приказани 

су ознаком [...] или распону који Комисија 

  сматра одговарајућим начином заштите, а 

                           изостављени подаци ознаком ХХХ 

 

    

 

Председник Комисије за заштиту конкуренције, на основу члана 37. став 2. и члана 65. 

став 5. Закона о заштити конкуренције („Службени гласник РС“, бр. 51/09 и 95/13), и 

члана 2. став 1. тачка 6) Тарифника о висини накнада за послове из надлежности 

Комисије за заштиту конкуренције („Службени гласник РС“, број 49/11), одлучујући по 

пријави концентрације број 6/0-02-735/2024-1, коју је 11. јула 2024. године поднело 

привредно друштво Телеком Србија ад, са седиштем на адреси Таковска 2, Београд, 

преко законског заступника, генералног директора Владимира Лучића, дана 7. октобра 

2024. године, доноси следеће 

 

РЕШЕЊЕ 

 

I ОДОБРАВА СЕ у скраћеном поступку концентрација учесника на тржишту која 

настаје стицањем појединачне контроле од стране привредног друштва Телеком Србија 

ад, са седиштем на адреси Таковска 2, Београд, матични број 17162543, над 

привредним друштвом Mondo INC d.o.o, са седиштем на адреси Влајковићева 8, 

Београд, матични број 20729384, куповином 80% удела. 

 

II УТВРЂУЈЕ СЕ да је подносилац пријаве, привредно друштво Телеком Србија ад, 

дана 16. јула 2024. године, уплатио износ од XXX на рачун Комисијe за заштиту 

конкуренције, што представља динарску противвредност прописаног износа за 

издавање решења о одобрењу концентрације у скраћеном поступку према средњем 

курсу Народне банке Србије на дан уплате. 

 

Образложење 

 

Привредно друштво Телеком Србија ад, са седиштем на адреси Таковска 2, Београд, 

матични број 17162543 (даље у тексту: Телеком Србија или подносилац пријаве), 

поднело је 11. јула 2024. године, преко законског заступника, пријаву концентрације 

која је заведена под бројем 6/0-02-735/2024-1. Комисији за заштиту конкуренције (даље 

у тексту: Комисија) су достављене допуне пријаве, дана 13. августа, 27. септембра и 7. 

октобра 2024. године. 

 

Комисијаје на основу свих чињеница које проистичу из садржаја поднете пријаве, 

утврдила да је пријава потпуна и поднета у складу са Законом о заштити конкуренције 

(„Службени гласник РС“, број 51/09 и 95/13, у даљем тексту: Закон) и са чланом 2. 

Уредбе о садржини и начину подношења пријаве концентрације („Службени гласник 

РС“, број 5/16). У списима предмета се налази доказ о извршеној уплати, којим се 
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потврђује да је уплаћен прописани износ за издавање акта Комисије, што је утврђено у 

ставу II диспозитива. 

На основу члана 45. Закона, подносилац пријаве је поднео Комисији захтев за заштиту 

одређених података садржаних у пријави концентрације. Комисија ћe о овом захтеву 

одлучити посебним закључком о заштити података. 

 

1. Учесници у концентрацији 

 

Подносилац пријаве послује на тржишту електронских комуникационих услуга 

Републике Србије, као матично друштво Телеком Групе (даље у тексту: Телеком 

Група).  

 

Привредно друштво Телеком Србија регистровано је у форми акционарског друштва за 

обављање делатности кабловских телекомуникација. Највећи акционар и контролор 

друштва Телеком Србија је Република Србија, која поседује 58,10% акција овог 

друштва, 20% акција је у сопственом власништву овог друштва, док су власници 

преосталих акција мањински акционари.  

 

Пословне активности овог друштва обухватају широки асортиман услуга из домена 

телекомуникација, попут услуга домаћег и међународног фиксног и мобилног 

телефонског саобраћаја, транзитирања саобраћаја, услуга преноса података, закупа 

линија, додатних услуга у области мобилне телефоније, интернета и мултимедијалних 

услуга. Поред ових услуга, ово друштво пружа и услуге у области закупа, изградње, 

управљања и заштите телекомуникационе инфраструктуре, издаје телефонске именике, 

пружа услуге позива преко оператора и услуге коришћења електронског именика у 

области фиксних телефонских услуга. Поседује лиценце за мобилну и фиксну 

телефонију, за фиксни бежични приступ, а уписано је као оператор у евиденцију коју 

води Регулаторна агенција за електронске комуникације и поштанске услуге (даље у 

тексту: РАТЕЛ) и за услуге приступа широкопојасној мрежи, интернет услуге, услуге 

дистрибуције медијских садржаја и др.  

 

Графички приказ и листа зависних друштава у саставу Телеком Групе налазе се у 

списима предмета. Сва друштва Телеком Групе сматрају се једним учесником на 

тржишту, у смислу члана 5. Закона. 

 

Спровођењем концентрације, подносилац пријаве ће стећи појединачну контролу над 

привредним друштвом Mondo INC d.o.o, са седиштем на адреси Влајковићева 8, 

Београд, матични број 20729384 (даље у тексту: циљно друштво или Mondo). Циљно 

друштво је основано 2011. године. Претежна делатност и шифра под којом је циљно 

друштво регистровано је 5913 - дистрибуција кинематографских дела, аудио-визуелних 

дела и телевизијског програма.  

 

Mondo је медијски сервис, који се бави производњом и дистрибуцијом медијског 

садржаја кроз три различита канала (ТВ, штампане новине, дигитални web сајтови). 

Поред тога, бави се пружањем услуга оглашавања и управљања интернет порталима. 

Такође је овлашћени оператор за пружање медијских услуга, регистрован код 

Регулаторног тела за медијске услуге (број дозволе К457-1).  

 

Портфолио производа Mondo обухвата дневне новине (Курир), као и дигитална (online) 

издања (kurir.rs, espreso.rs, mondo.rs). Поред дневних новина и online издања, односно 
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интернет страница које представљају пандан његовим штампаним издањима новина 

(али не представљају online копије штампаних издања), Mondo производи и емитује 

Курир ТВ (дигитални, односно кабловски ТВ канал општег, информативног и забавног 

садржаја), који је регистрован код РЕМ-а, односно активан је на тржишту производње 

и емитовања ТВ програма и продаје огласног простора на телевизији.  

 

Екслузивни дистрибутер за Курир ТВ је друштво Телеком Србија, преко уговора са 

Mondo, што је Комисија одобрила решењем од 10.02.2020. године, број 4/0-03-17/2020-

8, на период од пет година, односно до 10.02.2025. године, решавајући по захтеву за 

појединачно изузеће рестриктивног споразума од забране. 

 

Такође, Mondo је активан и на тржишту дистрибуције медијског садржаја, тако што 

дистрибуира садржај TV DOX и TV Klasik, који прибави од својих зависних друштава 

чији је члан и оснивач.  

 

Mondo послује у оквиру Wireless Media групе. Власник циљног друштва са уделом од 

100% је друштво WMG MEDIA d.o.o. Beograd, са седиштем на адреси Обилићев венац 

4, Београд, матични број 21993611, које се бави дистрибуцијом кинематографских 

дела, аудио-визуелних дела и телевизијског програма. Крајњи власник циљног друштва 

и друштва WMG MEDIA d.o.o. Beograd је физичко лице Игор Жежељ. 

 

Комисији је достављен списак повезаних друштава циљног друштва, која се, у смислу 

члана 5. Закона, сматрају једним учесником на тржишту, и која су обухваћена 

предметном трансакцијом, и то: 

1. ADRIA MEDIA MAGAZINE d.o.o. са седиштем на адреси Влајковићева 8, 

Београд, матични број 21136743, које је током предметног поступка након 

подношења пријаве, припојено циљном друштву, путем статусне промена 

припајањa друштва MONDO као друштва стицаоца и његовог зависног друштва 

ADRIA MEDIA MAGAZINE као друштва преносиоца које престаје припајањем 

услед чега се брише из Регистра привредних субјеката. Целокупно пословање, 

имовину и све запослене друштва ADRIA MEDIA MAGAZINE преузеће 

друштво Mondo. Портфолио овог друштва обухвата штампане магазине (Еllе, 

Лепа и Срећна), као и дигитална издања (Еllе, Лепа и Срећна, Sensa, Wanted, 

Ствар укуса, Yumama). Претежна делатност којом се бави ADRIA MEDIA 

MAGAZINE је издавање новина.  

2. DOX TV Hungary Korlatolt Felelossegu Tarsasag, са седиштем на адреси Темплом 

утца 11, Сиофок, Мађарска, регистарски број 1409315023. Ово друштво 

производи и емитује DOX TV, који је регистрован 26. јула 2024. године код 

РЕМ-а (број дозволе К 536). DOX TV се између осталог емитује на територијама 

Србије, Црне Горе, Северне Македоније, Хрватске и Словеније, итд. DOX TV 

претежно емитује програм који се састоји од документарних емисија на 

разнолике теме. Ексклузивни дистрибутер за DOX TV за Србију, Црну Гору, 

Републику Српску и Северну Македонију је друштво Телеком Србија, преко 

уговора са Mondo, што је Комисија одобрила решењем од 30.12.2019. године, 

број 4/0-03-982/2019-8, на период од пет година, односно до 30.12.2024. године, 

решавајући по захтеву за појединачно изузеће рестриктивног споразума од 

забране. 

3. TVC Hungary Korlatolt Felelossegu Tarsasag, са седиштем на адреси Темплом 

утца 11, Сиофок, Мађарска, регистарски број 14-09-314426. Ово друштво 

производи и емитује TV Klasik, који је регистрован 26. јула 2024. године код 
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РЕМ-а (број дозволе К 537). TV Klasik се између осталог емитује на 

територијама Србије, Црне Горе, Северне Македоније, Хрватске и Словеније, 

итд. TV Klasik претежно емитује програм који се састоји од домаћих филмова и 

серија, превасходно створених на територијама земаља простора бивше 

Југославије. Екслузивни дистрибутер за TV Klasik за Србију, Црну Гору, 

Републику Српску и Северну Македонију је друштво Телеком Србија, преко 

уговора са Mondo, што је Комисија одобрила решењем од 30.12.2019. године, 

број 4/0-03-981/2019-8, на период од пет година, односно до 30.12.2024. године, 

решавајући по захтеву за појединачно изузеће рестриктивног споразума од 

забране. 

4. Mondo Trgovina Ogl d.o.o. Beograd-Stari Grad, са седиштем на адреси 

Влајковићева 8/приземље, Београд-Стари Град, матични број 21494879, је 

привредно друштво чији је главни производ интернет портал Sasomange 

(sasomange.rs). Портал представља место где се продавци и купци могу пронаћи, 

како би продавац продао а купац купио. На sasomange.rs порталу физичка и 

правна лица као продавци оглашавају некретнине, аутомобиле и робу и услуге 

широке потрошње, док их преко портала могу пронаћи и директно контактирати 

купци. Портал генерише приходе тако што продавци плаћају за истакнуте 

огласе и премиум позиције за своје огласе на порталу, као и од продаје 

банерских позиција. Претежна делатност којом се бави Mondo Trgovina Ogl је 

неспецијализована трговина на велико.  

5. FIREFLY PRODUCTIONS DOO BEOGRAD-PALILULA, са седиштем на адреси 

Стеријина 15, Београд (Палилула), матични број: 21397687. Ово друштво 

обавља делатност развоја и производње играног телевизијског садржаја, 

превасходно играног серијског садржаја, као и изнајмљивања филмских студија. 

Претежна делатност и шифра под којом је циљно друштво регистровано је 5911 

– Производња кинематографских дела, аудио-визуелних производа и 

телевизијског програма.  

 

У пријави се наводи да ће у тренутку затварања трансакције, циљно друштво бити 

власник 100% удела у својим зависним друштвима DOX TV, TVC, Mondo Trgovina Ogl 

и FIREFLY PRODUCTIONS, с обзиром на унутрашњу реорганизацију унутар ове групе 

друштава. У пријави се наводе и друштва која нису обухваћена трансакцијом, а која ће 

настати издвајањем из пословања друштва Mondo, као што су друштва у Хрватској и 

друштво Telecruiser. 

 

2. Опис трансакције и акт о концентрацији 

 

Као акт о концентрацији, Комисији је достављено Писмо о намерама, потписано дана 

10. јула 2024. године, од стране подносиоца пријаве, као купца и власника циљног 

друштва, као продавца. Овим писмом је предвиђено да подносилац пријаве стекне 80% 

удела у циљном друштву. На тај начин ће подносилац пријаве стећи појединачну 

контролу над циљним друштвом и његовим зависним друштвима која су обухваћена 

предметном трансакцијом. 

 

3. Услови за подношење пријаве 

 

Комисија је закључила да пријављена трансакција представља концентрацију у смислу 

члана 17. став 1. тачка 2) Закона. На основу достављених података о висини укупних 

прихода које су сви учесници у концентрацији остварили на светском тржишту и 
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тржишту Републике Србије, Комисија је закључила да је подносилац пријаве имао 

обавезу да пријави концентрацију, јер је укупан приход учесника у концентрацији већи 

од износа који су прописани чланом 61. Закона, као услова за пријаву концентрације. 

Пријава је поднета у складу са одредбом члана 63. став 2. Закона.  

 

4. Релевантно тржиште 

 

Релевантно тржиште производа одређено је у складу са чланом 6. Закона и обухвата 

релевантно тржиште производа и релевантно географско тржиште. Релевантно 

тржиште производа представља скуп роба/услуга које потрошачи сматрају 

заменљивим у погледу њиховог својства, уобичајене намене и цене. Релевантно 

географско тржиште представља територију на којој учесници на тржишту учествују у 

понуди или потражњи и на којој постоје исти или слични услови конкуренције, а који 

се битно разликују од услова конкуренције на суседним територијама.  

 

Подносилац пријаве је у складу са активностима учесника у концентрацији на 

тржишту Републике Србије, предложио да се за потребе овог поступка, релевантно 

тржиште производа, дефинише као тржиште производње и емитовања ТВ програма. 

 

Комисија је, имајући у виду делатности свих зависних, односно повезаних друштава 

циљног друштва која су обухваћена концентрацијом, односно која су предмет стицања 

контроле од стране подносиоца пријаве, дефинисала следећа релевантна тржишта 

производа: 

1) тржиште издавања штампаних дневних новина;  

2) тржиште издавања штампаних магазина;  

3) тржиште услуга интернет портала општег садржаја;  

4) тржиште продаје огласног простора у штампаним медијима (оглашавање у 

штампаним медијима);  

5) тржиште продаје огласног простора на интернету (интернет оглашавање);  

6) тржиште продаје огласног простора на телевизији (ТВ оглашавање);  

7) тржиште производње и емитовања филмског и серијског ТВ програма;  

8) тржиште производње и емитовања документарног ТВ програма;  

9) тржиште производње и емитовања ТВ програма општег, информативног и 

забавног садржаја; 

10) велепродајно тржиште комерцијалне дистрибуције медијског (ТВ) садржаја;  

11) тржиште посредовања у продаји (трговини) путем интернета;  

12) тржиште развоја и продукције играног садржаја; 

13) тржиште издавања студија. 

 

Прва два релевантна тржишта су одређена као засебна тржишта, имајући у виду да се 

она, према пракси Комисије и Европске комисије, могу посматрати као одвојена 

тржишта. Овакво сегментирање је потребно због различитих садржаја штампаних 

издања, њихових функција, учесталости издавања, цена и др., као и због различитих 

циљних група читалаца – ова тржишта задовољавају различите потребе за 

информацијама читалаца. Дневне новине (претежно) пружају информације о 

догађајима који су се догодили претходног дана, док магазини, по правилу, нису у 

могућности да пруже такве информације и да имају такву обухватност. Магазини 

представљају издања која се, по правилу, најчешће издају на недељном и месечном 

нивоу. Дневне новине су, додатно, јефтиније од магазина.  
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Комисија је дефинисала треће релевантно тржиште обухватајући рад на веб сајтовима 

који делују као портали на интернету, као што су медијски сајтови који обезбеђују 

периодично ажуриране садржаје, и који се разликују од веб сајтова који користе 

претраживаче за генерисање и одржавање екстензивних база података интернет адреса 

и садржаја у лако претраживом облику (вид. праксу ЕУ – предмети COMP/JV.48 - 

Vodafone/Vivendi/Canal+, M.2050 – Vivendi/Canal+/Seagram, M.1982 – 

Telia/Oracle/Drutt, M.2463 – Speedy Tomato/Olivetti, M.2137 – SLDE/NTL/MSCP/NOOS, 

M.5727 – Microsoft/Yahoo! Search Business, M.8180 – VERIZON/YAHOO). Ради се о 

тржишту уређивачки обликованих интернет портала који нуде различите тематске 

садржаје и комуницирају са најширим кругом посетилаца различитих склоности, 

потреба и захтева и намењени су свим циљним групама. 

 

Тржишта продаје огласног простора у штампаним медијима, на интернету и на 

телевизији, одређена су као посебна тржишта, имајући у виду праксу Комисије и 

праксу ЕУ, према којој се тржиште продаје огласног простора (тржиште оглашавања) 

сегментира према врсти основних медија на којима се продаје огласни простор, 

односно према медију на којем се врши оглашавање и преко којег се преноси огласна 

порука. У том смислу се најчешће може разликовати тржиште ТВ оглашавања, 

тржиште радио оглашавања, тржиште штампаних медија (дневне новине и часописи), 

тржиште спољног (outdoor или out of home) оглашавања, тржиште оглашавања преко 

интернета и тржиште оглашавања преко других преносилаца огласних порука (вид. 

одлуку Комисије број 6/0-02-33/2017-8 од 3. марта 2017. године и одлуке Европске 

комисије у предметима M.7023 – PUBLICIS/OMNICOM и M.7987 – TOWERBROOK 

CAPITAL PARTNERS/INFOPRO DIGITAL). Овакво сегментирање је резултат 

специфичности и развоја наведених тржишта, с обзиром на то да избор медија и врста 

рекламне поруке зависе од врсте производа који се рекламира, начина продаје, 

категорије потрошача, тј. циљне групе (подела према полу, старости, социјално-

економском статусу, географском подручју, навикама и склоностима и др.), улоге и 

функционисања сваког медија, доступности преносилаца огласне поруке на одређеном 

подручју (домашај поруке, односно медија), учесталости издавања/објављивања, типа 

оглашивача (укључујући његову величину, односно снагу, и географски положај), 

садржаја огласне поруке, цене и др. 

 

Производња и емитовање телевизијског програма се односе на набавку „сировог“ 

медијског садржаја, производњу сопственог садржаја или куповину лиценцираног 

садржаја трећих лица (нпр. филмова, серија, спортских догађаја итд.), и даље уклапање 

таквог садржаја у ТВ канал са одређеном програмском шемом и њихово емитовање на 

терестријалним телевизијским каналима са националном зоном покривања, односно на 

кабловским телевизијским каналима путем мреже кабловских оператера. 

 

У конкретном случају, a имајући у виду тренутне активности групе циљног друштва у 

погледу производње и емитовања телевизијског програма на ТВ каналима „Klasik TV“, 

„Dox TV“ и „Kurir TV“, Комисија је за потребе оцене ефеката предметне 

концентрације, издвојила посебна тржишта. Група циљног друштва је специјализована 

на области емитовања филмског и серијског садржаја, документарног садржаја, као и 

општег, информативног и забавног садржаја, па је Комисија сходно томе и 

сегментирала производњу и емитовање телевизијског програма, а у складу са ранијом 

праксом (нпр. предмети 6/0-03-85/2014, Slovenia Broadband/ТВ канал CINEMANIA, 

6/0-02-659/2023, Телеком Србија ад – FILM KLUB DOO BEOGRAD, 6/0-02-616/2023 – 

Arena Channels Group DOO – Arena Sport d.o.o. Ljubljana). 
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Приликом одређивања велепродајног тржишта комерцијалне дистрибуције медијског 

(ТВ) садржаја, Комисија је имала у виду да ово тржиште треба разликовати од 

тржишта производње и емитовања медијског (ТВ) садржаја и малопродајног тржишта 

дистрибуције медијског садржаја. Велепродајно тржиште дистрибуције медијског (ТВ) 

садржаја представља тржиште на коме се, на страни понуде, појављују 

произвођачи/издавачи медијских (ТВ) садржаја, док се на страни тражње појављују 

оператори - дистрибутери медијског садржаја, који право дистрибуције медијског (ТВ) 

садржаја купују од произвођача (директно или преко посредника/заступника) и такав 

медијски (ТВ) садржај даље дистрибуирају, у малопродаји, до крајњих корисника, 

посредством различитих дистрибутивних платформи. 

 

У погледу тржишта посредовања у продаји (трговини) путем интернета, Комисија је 

имала у виду активности групе циљног друштва на тржишту преко портала Sasomange, 

на ком се могу објављивати огласне поруке на  Sasomange.rs платформи. Sasomange.rs 

платформа је електронски (Интернет) огласник, који омогућава корисницима да 

прегледају огласе других корисника. Корисницима је омогућено да објављују и 

промовишу сопствене огласне поруке под прописаним условима. Sasomange.rs 

платформа пружа разноврсну понуду огласа на тржишту некретнина, аутомобила, 

намештаја, гардеробе и др. Sasomange је доступан и као сајт и као апликација. 

Sasomange се не бави продајом већ посредовањем у продаји (преко објављивања 

огласа), због чега је и тржиште „посредовања у продаји“ тако одређено.  

 

Сходно преосталим делатностима групe циљног друпштва, Комисија је дефинисала и 

последња два тржишта, која се односе на развој и продукцију играног садржаја и на 

издавање студија тј. студијског простора.   

 

Релевантно географско тржиште је одређено као тржиште Републике Србије, за сва 

релевантна тржишта производа, у складу са чланом 6. став 3. Закона. 

 

5. Оцена ефеката концентрације 

 

Приликом испитивања ефеката пријављене концентрације на конкуренцију, Комисија 

је на основу података које јој је доставио подносилац пријаве, оценила да спровођење 

предметне концентрације неће изазвати негативне ефекте на конкуренцију на 

релевантним тржиштима, из следећих разлога. 

 

1) Тржиште издавања штампаних дневних новина 

 

Подносилац пријаве није присутан на тржишту издавања штампаних дневних новина. 

Према наводима датим у пријави, посматрано према укупној вредности продаје, која је 

у Републици Србији у 2023. години износила [...], циљно друштво је имало тржишни 

удео од /10-20/%, са продајом од [...] динара. Као највећи конкуренти на овом тржишту, 

наводе се Новости, са тржишним уделом од /10-20/%, Informer са уделом од /10-20/%, 

Политика са уделом од /10-20/% и Srpski Telegraf са уделом од /10-20/%. 

 

Сходно наведеном, на овом тржишту нема преклапања у пословању учесника у 

концентрацији, па конкуренција неће бити нарушена на тржишту издавања штампаних 

дневних новина. 
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2) Тржиште издавања штампаних магазина 

 

Група подносиоца пријаве штампа магазин Bloomberg Businessweek Adria (издање на 

српском језику), са темама из области економије и политике, са тиражом од 240 

примерака за Србију, који се даје бесплатно оним претплатницима који имају пуну 

годишњу претплату (full access) Bloomberg Adria портала.  

 

Према подацима у пријави, група циљног друштва је у 2023. години издавала часописе 

чији је укупан тираж био [...] копија (Elle – [...], Lepa i srećna – [...], National Geographic 

– [...], Sensa – [...], Sjaj i senka strip – [...], при чему се National Geographic, Sensa и Sjaj i 

senka strip не штампају више). Према интерним проценама циљног друштва датим у 

пријави, тржишни удео групе циљог друштва на тржишту издавања штампаних 

магазина, мањи је од /0-5/%. Као најзначајнији конкуренти на овом тржишту се наводе 

Color Media International d.o.o, Ringier, Politika a.d. и Global Press. 

 

У пријави се наводи да подаци из релевантних извора, као што је агенција за 

истраживање тржишта о тиражима магазина нису јавно доступни, као и да агенције за 

закуп медијског простора у Србији немају комплетне и прецизне податке о тиражима 

магазинских издања, јер су истраживања овог сегмента непотпуна, те да у складу са 

наведеним, подносилац пријаве није у могућности да да прецизне процене тржишних 

удела циљног друштва и конкурената на тржишту издавања штампаних магазина 

 

Имајући у виду да подносилац пријаве издаје часопис који се дели читаоцима без 

накнаде, Комисија констатује да он није активан на овом тржишту и да на њему нема 

преклапања у пословању учесника у концентрацији, због чега конкуренција неће бити 

нарушена на овом тржишту. 

 

3) Тржиште услуга интернет портала општег садржаја  

 

Група подносиоца пријаве је присутна на тржишту услуга интернет портала преко 

портала rs.bloombergadria.com. Подносилац пријаве није у могућности да да тачну 

процену тржишног удела учесника овог тржишта, како наводи, јер не постоје јавно 

доступни подаци о укупној величини тог тржишта, нити о приходима учесника на 

истом, нити други релевантни подаци, тако да не постоји извор, а ни неопходни 

елементи да се примени методологија процене тржишног удела за наведене услуге 

њихових учесника. 

 

Подносилац пријаве такође наводи да портали Групе подносиоца пријаве током 2023. 

године нису били излистани на листи доступној на интернет страни https://e-

public.gemius.com/ и да, у складу са тим, није могуће дати тражене податке. 

Претпоставка подносиоца пријаве је да Група друштава којој он припада, обухвата од 

/0-5/% до /0-5/% укупних Views-a (отворених страна) у 2023. години, на територији 

Републике Србије. Такође, када су у питању конкуренти, процена је да Wireless Media, 

Ringier и United Media grupa ca њиховим повезаним лицима имају /80-90/% укупних 

Views-a у 2023. години на територији Републике Србије. 

 

Имајући у виду укупно тржиште потенцијалних претплатника на интернет порталима 

општег садржаја ([...]), односно процењено тржиште економског и специјализованог 

садржаја ([...]), удео Групе подносиоца пријаве износи /0-5/%, односно /0-5/% ако се 
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процена односи само на портале са економским и бизнис темама. Као највећи 

конкуренти, наводе се bizportal.rs, bizlife.rs, ekapija.com, novaekonomija.rs, biznis.rs. 

 

Када је у питању Група циљног друштва (kurir.rs, mondo.rs, espreso.rs, sasomange.rs, 

elle.rs, nationalgeographic.rs, iskustvaipreporuke.rs, adriamedia.tv), процењено је да њен 

тржишни удео износи око /20-30/%, са [...] Views-a (отворених страна). Као највећи 

конкуренти, наводе се Ringier (blic.rs, pulsonline.rs, nekretnine.rs, ana.rs, mojauto.rs, 

noizz.rs, clip.rs), са тржишним уделом од /10-20/%, United Media (nova.rs, n1info.rs, 

danas.rs), са уделом од /10-20/%, Telegraf (telegraf.rs), са уделом од /5-10/%, затим следе 

Kopernikus Grupa (b92.net, prva.rs, b92.tv, mojkvadrat.rs) и Alo Media System (alo.rs, 

bizportal.rs, penzionisani.rs) са тржишним уделом од по /5-10/%. Удео од /0-5/% поседује 

Kompanija Novosti (novosti.rs, nportal.rs), док тржишни удео од по /0-5/% поседују 

Srbijadanas (srbijadanas.com) и 24sedam.rs. Color Press Group (hellomagazin.rs, svet-

scandal.rs, gloria.rs, story.rs, starmagazin.rs, lepotaizdravlje.rs, marieclaire.rs, casadesign.rs, 

ekskluziv.rs), поседује удео од /0-5/%, док остали учесници на тржишту скупа имају 

тржишни удео од /20-30/%.  

 

Сходно наведеном, на овом тржишту конкуренција неће бити нарушена, имајући у 

виду мали тржишни удео групе подносиоца пријаве. 

 

4) Тржиште продаје огласног простора у штампаним медијима (оглашавање у 

штампаним медијима) 

 

Група подносиоца пријаве је присутна на тржишту продаје огласног простора у 

штампаним медијима. У пријави се наводи да је тржишни удео Групе подносиоца 

пријаве на овом тржишту одређен на основу укупног прихода, а према укупном износу 

оглашавања у магазинским издањима, износи око /0-5/%. Ако се проценом обухвате 

само магазини економске и политичке тематике, тржишни удео подносиоца пријаве 

износи /0-5/%. 

 

Група циљног друштва, односно њени штампани медији, као што су Kurir, Elle, 

Nacionalna geografija, Lepa i srećna, је у 2023. години имала тржишни удео од /10-20/%, 

с обзиром на приход ове групе од око [...] евра и укупну величину тржишта која износи 

око [...] евра.  

 

За процену величине тржишта продаје огласног простора у штампаним медијима, на 

територији Србије, коришћена је студија „Media pool marketing communications“ од 31. 

децембра 2023. године (а која је за податке користила Nielsen-ов извештај – 2024 

Agency estimated net investment), као и интерне процене и обрачуни учесника у 

концентрацији. 

 

Сходно наведеном, на овом тржишту конкуренција неће бити нарушена, имајући у 

виду мали тржишни удео групе подносиоца пријаве. 

 

5) Тржиште продаје огласног простора на интернету (интернет оглашавање) 

 

Група подносиоца пријаве је присутна на тржишту огласног простора на интернету. 

Група подносиоца пријаве је, према укупним приходима у 2023. години на територији 

Србије, на наведеном тржишту, имала удео од /0-5/%. 
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Процена је дата према извештају Interactive Advertising Bureau (IAB) Ad Ex Report, али 

с обзиром на то да подаци o приходу сваког појединачног интернет медија нису јавно 

доступни, као и да представљају пословну тајну, подносилац пријаве није био у 

могућности да достави процене тржишних удела највећих конкурената. Подносилац 

пријаве је као највеће конкуренте навео bizportal.rs, bizlife.rs, rts.rs, ekapija.com, 

novaekonomija.rs, sportklub.n1info.rs, mozzartsport.com, b92.net и др. 

 

Тржишни удео Групе циљног друштва – дигитални (web) медији, као што су kurir.rs, 

mondo.rs, espreso.rs, sasomange.rs, nationalgeographic.rs, adriamedia.tv, elle.rs 

iskustvaipreporuke.rs), у 2023. години износи /5-10/%, с обзиром на приход ове групе од 

око [...] евра и укупну величину тржишта која износи око [...] евра. 

 

За процену величине тржишта продаје огласног простора на интернету, на територији 

Србије, урађена је студија од стране „Media pool marketing communications“ од 31. 

децембра 2023. године (а која је за податке користила: Nielsen-ов извештај – 2024 

Agency estimated net investment).  

 

Сходно наведеном, на овом тржишту конкуренција неће бити нарушена, имајући у 

виду мале тржишне уделе учесника у концентрацији. 

 

6) Тржиште продаје огласног простора на телевизији (ТВ оглашавање) 

 

Процена тржишних удела учесника у концентрацији на тржишту продаје огласног 

простора на телевизији, извршена је према укупној дужини свих реклама емитованих у 

току 2023. године, на територији Србије, а према извештајима Nielsen Arianna и „Media 

pool marketing communications“ од 31. децембра 2023. године.  

 

Група подносиоца пријаве је у 2023. години имала тржишни удео од /5-10/%, док је 

Група циљног друштва (Kurir TV, Dox TV, Klasik TV) имала удео од /0-5/%, с обзиром 

на приход циљне групе од око [...] евра и укупну величину тржишта која износи око 

[...] евра. 

 

Као највећи конкуренти наводе се PINK, са тржишним уделом од /30-40/%, затим CAS, 

са уделом од /20-30/% и Disney, са уделом од /10-20/%, као и RTS (/0-5/%), PRVA (/10-

20/%), Happy(/0-5/%). 

 

Сходно наведеном, на овом тржишту конкуренција неће бити нарушена, имајући у 

виду мале тржишне уделе учесника у концентрацији. 

 

7) Тржиште производње и емитовања филмског и серијског ТВ програма 

 

Процена тржишних удела према учешћу у гледаности за 2023. годину на тржишту 

производње и емитовања филмских и серијских ТВ канала, коју је доставио 

подносилац пријаве, дата је на основу Nielsen-овог извештаја за 2023. годину.  

 

Тржишни удео Групе подносиоца пријаве (SUPERSTAR TV и SUPERSTAR 2) у 2023. 

години, износио је /20-30/%, док је удео Групе циљног друштва (Klasik TV) износио /0-

5/%.  
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Као највећи конкуренти наводе се PINK MEDIA GROUP (са каналима PINK Action, 

PINK Western, PINK Film, PINK Premium, PINK Thriller, PINK Comedy, PINK Movies, 

PINK Romance, PINK Horror, PINK Classic, PINK Serije, PINK Family), са уделом од 

/20-30/%, затим United Media Group (Nova Series, Nova Max и Cinemania), са уделом од 

/5-10/%, потом PRVA (PRVA World, PRVA Kick, PRVA Max, PRVA Life), са уделом од 

/0-5/%, а даље се наводе STAR канали (STAR Channel, STAR Crime, STAR Movies, 

STAR Life), са уделом од /20-30/%. Удео од /0-5/% има DIVA – Universal, а удео од /0-

5/% има RTS Drama. TV 1000 поседује удео од /0-5/%, док канали CineStar Action и 

CineStar имају укупно /0-5/%. 

 

Подносилац пријаве је доставио и податке о процени тржишних удела учесника у 

концентрацији и највећих конкурената, израчунате према броју канала тј. према 

укупном броју домаћих и страних филмских и серијских ТВ канала. Као извор, 

користио је податке који су доступни на интернет страни Регулаторног тела за 

електронске медије (РЕМ) у Регистру пружалаца медијских услуга.  

 

Према наведеним подацима, Група подносиоца пријаве је у 2023. години имала удео од 

2,82% (са два канала), док је Група циљног друштва имала удео од 1,41% (са једним 

канала), гледано према укупном броју канала који износи 71.  

 

Као највећи конкуренти, према броју канале, наводе се PINK MEDIA GROUP са 

уделом од 22,54% и CENTRO SCENA са уделом од 5,63%. Међу осталим 

конкурентима на тржишту, наведени су KOPERNIKUS SYSTEMS, CINESTAR, 

MEDIABOX, WARNER BROSS, THE WALT DISNEY COMPANY BULGARIA, 

UNITED MEDIA, VIASAT WORLD LIMITED,  SKYSHOWTIME.  

 

Сходно наведеном, ни на овом тржишту конкуренција неће бити нарушена имајући у 

виду релативно малу гледаност канала циљне групе, као и структуру релевантног 

тржишта и тржишну снагу конкурената. 

 

8) Тржиште производње и емитовања документарног ТВ програма 

 

Група подносиоца пријаве не учествује на тржишту производње и емитовања 

документарних ТВ програма, осим у сегменту емитовања појединачних документарних 

садржаја (углавном лиценцираних), на одређеним ТВ каналима (нпр. Euronews Srbija 

садржи документарно информативни лиценцирани програм као допунски садржај 

главном информативном садржају, Агро ТВ има специфичан документарни програм, 

који се допуњава са филмским и серијским и другим садржајем). 

 

Имајући у виду претходно наведено, подносилац пријаве је дао процену тржишног 

удела за своје канале који у својим програмским шемама садрже и документарни 

програм. Следствено томе, тржишни удео Групе подносиоца пријаве (преко канала 

Agro, Euornews, Arena), износи /5-10/%, при чему се ради о интерној процени о 

гледаности ових садржаја на каналима подносиоца пријаве, а имајући у виду и укупан 

број документарних канала у Србији. У пријави се наводи да укупан број 

документарних канала у Србији износи 26. 

 

Група циљног друштва (канал DoxTV) у 2023. години, имала је удео од /0-5/%. Као 

највећи конкуренти, наводе се Balkan Trip, са уделом од /10-20/%, затим Discovery ID и 

Discovery, који заједно имају удео од /20-30/%. Даље се наводе PINK Sci-Fi and Fantasy 
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и PINK Crime and Mystery, који заједно имају удео од /10-20/%, затим National 

Geographic, са уделом од /5-10/%. Канал HGTV има удео од /5-10/%, а канал TLC има 

удео од /5-10/%. PRVA Files поседује удео од /0-5/%, а RTS Život и RTS Nauka, заједно 

имају удео од /0-5/%. 

 

Процена тржишних удела према учешћу у гледаности за 2023. годину на тржишту 

производње и емитовања документарног ТВ програма је дата на основу Nielsen-овог 

извештаја за 2023. годину. 

 

Сходно наведеном, на овом тржишту конкуренција неће бити нарушена, имајући у 

виду тржишне уделе учесника у концентрацији. 

 

9) Тржиште производње и емитовања ТВ програма општег, информативног и 

забавног садржаја 

 

Процена тржишних удела према учешћу у гледаности за 2023. годину на тржишту 

производње и емитовања ТВ програма општег, информативног и забавног садржаја, 

коју је доставио подносилац пријаве, дата је на основу Nielsen-овог извештаја за 2023. 

годину.  

 

Тржишни удео Групе подносиоца пријаве (преко Euronews Srbija) је у 2023. години, 

износио /0-5/%, док је удео Групе циљног друштва (преко Kurir TV) износио /0-5/%. 

 

Као највећи конкуренти наводе се RTS 1 са уделом од /20-30/%, PINK са уделом од /20-

30/%, PRVA са уделом од /10-20/%, затим следе Happy – Happy K са уделом од /10-

20/% и В92 са уделом од /0-5/%. Nova S поседује удео од /0-5/%, док N1 има удео од /0-

5/%, а RTS 2 удео од /0-5/%. Даље су достављени подаци за K1 са уделом од /0-5/% и 

RedTV са /0-5/% удела. Међу осталим конкурентима који имају удео мањи од /0-5/%, 

наведени су RTV 1, Blic TV, RTS 3, Una TV, PRVA Plus, Insajder, RTV 2 и RTS Trezor.  

 

Подносилац пријаве је доставио и податке о процени тржишних удела учесника у 

концентрацији и највећих конкурената, израчунате према броју канала тј. према 

укупном броју општих, информативних и забавних ТВ канала. Као извор, користио је 

податке који су доступни на интернет страни Регулаторног тела за електронске медије 

(РЕМ) у Регистру пружалаца медијских услуга.  

 

Према наведеним подацима, Група подносиоца пријаве је у 2023. години имала удео од 

0,72%, док је Група циљног друштва имала удео од 0,36%, гледано према укупном 

броју канала који износи 278.  

 

Као највећи конкуренти наводе се UNITED MEDIA и PINK MEDIA GROUP са уделом 

од по 3,60%, затим следи KOPERNIKUS SYSTEMS са уделом од 6,47% и HAPPY TV 

са уделом од 1,08%, док учесници који су означени као „остали“, заједно имају удео од 

84,17%.  

 

Сходно наведеном, на овом тржишту конкуренција неће бити нарушена, имајући у 

виду мале тржишне уделе учесника у концентрацији. 
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10) Велепродајно тржиште комерцијалне дистрибуције медијског (ТВ) 

садржаја 

 

Подносилац пријаве је доставио податке о процени тржишних удела према броју 

домаћих и страних комерцијалних ТВ канала који се дистрибуирају на тржишту Србије 

у 2023. години, за учеснике у концентрацији и највеће конкуренте, користећи податке 

са интернет странице Регулаторног тела за електронске медије (РЕМ) у Регистру 

пружалаца медијских услуга.  

 

Према наведеним подацима, Група подносиоца пријаве је у 2023. години имала удео од 

12,98%, док је Група циљног друштва имала удео од 0,64%, гледано према укупном 

броју канала који износи 470.  

 

Као највећи конкуренти наводе се PINK MEDIA GROUP са уделом од 12,55% и 

UNITED MEDIA са уделом од 7,66%. Затим следе KOPERNIKUS SYSTEMS са уделом 

од 5,53%, WARNER BROSS са уделом од 3,83%, SKYSHOW TIME са уделом од 3,19%. 

THE WALT DISNEY COMPANY BULGARIA поседује удео од 2,13%, док VIASAT 

WORLD LIMITED и MTVA имају удео од по 1,28%. CENTRO SCENA и HAPPY TV 

имају удео од по 0,85%, док учесници који су означени као „остали“, имају удео од 

47,23% на тржишту.  

 

Подносилац пријаве је имао у виду да он на овом тржишту, на велепродајном нивоу 

врши „даљу продају“ програма који су предмет уговора о дистрибуцији телевизијског 

програма, односно да реемитовање тих програма на комерцијалној основи уговара са 

другим операторима који се баве дистрибуцијом медијског садржаја, у смислу прописа 

који се односе на електронске комуникације. Комерцијална основа се огледа у праву 

подносиоца да за закључивање комерцијалних уговора о дистрибуцији наплаћује 

месечну лиценцну накнаду. 

 

Група циљног друштва је активна на овом тржишту тако што дистрибуира садржај 

канала Kurir TV, TV DOX и TV Klasik. Иако циљно друштво није оператор 

електронских копулационих услуга и мрежа односно дистрибутер медијског садржаја у 

смислу тржишта дистрибуције медијског садржаја за које податке објављује 

Регулаторно тело за електронске комуникације и поштанске услуге, оно је активно 

низводно на овом тржишту, тако што као заступник наведених канала дистрибуира, 

односно продаје те канале односно уговора oвe ТВ канале код оператора/дистрибутера 

медијског садржаја – подносиоца пријаве. У складу са изнетим, циљно друштво није 

активно на малопродајном тржишту дистрибуције медијског садржаја, на коме 

учествују оператори електронских комуникационих услуга и мрежа, већ непосредно и 

као заступник уговара продају ТВ канала код оператора, као дистрибутера, на описан 

начин.  

 

У пријави се наводи да циљно друштво нема податак да ли произвођачи/емитери ТВ 

канала непосредно закључују уговоре са дистрибутерима (као што је случај са Mondo 

који непосредно са дистрибутерима закључује уговоре за Kurir TV) или то раде 

посредством трећих лица (као што је то случај са TV DOX и TV Klasik за које уговор са 

дистрибутерима закључује Mondo). Mondo је у случају TV DOX и TV Klasik продавац 

права на реемитовање садржаја који производе његова у потпуности зависна лица. 
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Према проценама датим у пријави, тржишни удео групе подносиоца пријаве на овом 

тржишту је 12,98% (са 61 каналом), а групе циљног друштва 0,64% (са три канала), при 

чему се наводи да укупан број домаћих и страних комерцијалних ТВ канала на 

тржишту Србије износи 470. 

 

Као највећи конкуренти се наводе Pink Media Group са уделом од 12,55%, United Media 

са уделом од 7,66%, и Kopernikus System са уделом од 5,53%. 

 

Сходно наведеном, на овом тржишту конкуренција неће бити нарушена, имајући у 

виду пре свега мали тржишни удео групе циљног друштва. 

 

11) Тржиште посредовања у продаји (трговини) путем интернета 

 

Подносилац пријаве је за процену тржишних удела користио податке са сајта 

www.semrush.com, који су се односили на укупан број Views-а, тј. број отворених 

страна, односно број прегледа портала који се баве посредовањем у продаји за 2023. 

годину, на територији Републике Србије. Према овим проценама, укупна величин 

тржишта је [...] укупно отворених страна. 

 

Група подносиоца пријаве није активна на овом тржишту, а Група циљног друштва 

(преко sasomange.rs) је у 2023. години, имала удео од /0-5/%, са [...] отворених 

страница.  

 

Као највећи конкуренти, наводе се polovniautomobili.com, са уделом од /30-40/%, 

kupujemprodajem.com, са уделом од /30-40/%, poslovi.infostud.com, са уделом од /10-

20/%. Сајт halooglasi.com је имао удео од /5-10/%, а nekretnine.rs удео од /0-5/%. Даље 

је наведен сајт 4zida.rs, са уделом од /0-5/% и конкуренти који су имали тржишни удео 

мањи од [...] процентног поена, mojauto.rs, lakodoposla.com, mojkvadrat.rs и 

lakodokola.com.  

 

Сходно наведеном, на овом тржишту нема преклапања у пословању учесника у 

концентрацији, па конкуренција неће бити нарушена на тржишту посредовања у 

продаји (трговини) путем интернета. 

 

12) Тржиште развоја и продукције играног садржаја 

 

Подносилац пријаве је анализирајући тржиште развоја и продукције играног програма, 

а узимајући у обзир да не постоје конкретни јавно доступни подаци, користио податке 

истраживања Јавне медијске куће – Радио телевизија Србије (РТС) и ПРВА 

ТЕЛЕВИЗИЈА ДОО Београд (ПРВА), као и јавно доступне онлајн податке (нпр. IMDb 

сајт, сајт Филмског центра Србије, Извештај о пословању PTC за 2023. годину и друга 

онлајн истраживања). На основу наведених података, који укључују број произведених 

наслова и процењено трајање истих (у минутима), одређен је тржишни удео 

подносиоца пријаве на овом релевантном тржишту. У пријави се наводи да је учешће 

подносиоца пријаве на овом тржишту посматрано искључиво са аспекта које 

подразумева финансирање развоја и продукције играног садржаја. Сходно наведеном, 

његов тржишни удео је одређен према количини произведеног играног садржаја тј. 

укупном трајању серија/филмова у минутима, на територији Србије у 2023. години. 
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У складу са наведеним, у 2023. години Група подносиоца пријаве је поседовала удео од 

/30-40/%, РТС је имао удео од /10-20/%, док је ПРВА имала удео од /40-50/%. Остали 

учесници на тржишту су скупа имали удео од /10-20/%.  

 

Када је у питању Група циљног друштва, за њу се наводи да њено учешће на овом 

тржишту подразумева позицију извршних продуцентских кућа, које раде све 

оперативне активности на производњи играног садржаја (нпр. регулисање међусобних 

односа, ангажовање глумаца, режисера, сценариста, статиста). На тако посматраном 

тржишту, њен тржишни удео у 2023. години је био /0-5/%, при чему се ова продукција 

односи само на серијски програм, јер група циљног друштва није произвела ниједан 

филм у 2023. години. 

 

Као највећи конкуренти, издвајају се Innovative production, са уделом од /20-30/%, 

Smart Media Productions, са уделом од /10-20/%, Pink TV са уделом од /5-10/%. Даље се 

наводе Režim, који је имао тржишни удео од /5-10/%, Zillion са уделом од /0-5/% и 

Vision Team са уделом од /0-5/%. Остали конкуренти који су имали нешто мањи удео 

од претходно наведених конкурената су: Metro Productions, Eye to Eye, ETM, Monte 

Royal Pictures, Košutnjak film, Contrast Studios, Subplot media итд.  

 

Имајући у виду тржишни удео циљног друштва који није значајно велики, као и да се 

учесници у концентрацији не баве истим пословним активностима у погледу развоја и 

продукције играног садржаја, Комисија констатује да на овом тржишту неће бити 

нарушена конкуренција. 

 

13) Тржиште издавања студија 

 

Подносилац пријаве је за процену тржишних удела на тржишту издавања студија, 

приликом процене, посматрао укупну површину (број м2) студија (студијског 

простора) у укупној површини студија код наведених друштава ([...]), уз напомену да 

су студији циљног друштва FIREFLY, у 2023. години били доступна за изнајмљивање 

само током новембра и децембра 2023. године.  

 

Подносилац пријаве није био активан на овом тржишту у 2023. години, док је Група 

циљног друштва (FIREFLY) имала тржишни удео од /20-30/%, са површином од [...]. 

 

Као највећи конкуренти на овом тржишту, подносилац је навео Pink, који је имао 

тржишни удео од /40-50/%, затим Vision team, са уделом од /10-20/% и РТС са уделом 

од /10-20/%. 

 

Сходно наведеном, на овом тржишту нема преклапања у пословању учесника у 

концентрацији, па конкуренција на њему неће бити нарушена. 

 

Из свега претходно наведеног, Комисија је закључила да предметна концентрација 

након своје реализације неће изазвати негативне хоризонталне ефекте на дефинисаним 

релевантним тржиштима. 

 

Комисија је анализирала и вертикалне односе учесника у концентрацији, и оценила да 

концентрација неће бити нарушена на територији Србије, имајући у виду да заједнички 

тржишни удео учесника у концентрацији ни на једном релевантном тржишту није већи 

од 30%, као и да се учесници у концентрацији не баве истим пословним активностима 
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у погледу развоја и продукције играног садржаја. Комисија је имала у виду и да је 

подносилац пријаве и пре подношења пријаве био екслузивни дистрибутер канала 

групе циљног друштва, а узела је у обзир и структуру релевантних тржишта са 

конкурентима са значајном тржишном снагом на већем броју од наведених тржишта, 

тако да након концентрације неће доћи до затварања тржишта. 

 

Комисија оцењује да не постоји забринутост у погледу било ког критеријума за оцену 

дозвољености концентрације из члана 19. Закона. Из тог разлога је одлучено  као у 

ставу I диспозитива овог решења. 

  

Одлука у ставу II диспозитива решења донета је применом члана 65. став 5. Закона и 

члана 2. став 1. тачке 6) Тарифника о висини накнада за послове из надлежности 

Комисије за заштиту конкуренције, а на основу оствареног прихода учесника у 

концентрацији и са њима повезаних учесника на тржишту у обрачунској години која 

претходи години у којој је концентрација пријављена. 

 

Упутство о правном средству 

 

Ово решење је коначно у управном поступку и против њега се може покренути 

управни спор подношењем тужбе Управном суду у Београду, Немањина 9, у року од 30 

дана од дана достављања решења. 

 

За  подношење тужбе плаћа се судска такса у износу од 390 динара прописана Законом 

о судским таксама (Службени гласник РС, бр. 28/1994, 53/1995, 16/1997, 34/2001 - др. 

закон, 9/2002, 29/2004, 61/2005, 116/2008 - др. закон, 31/2009, 101/2011, 93/2012, 

93/2014 и 106/2015 и 95/2018).  

 

                                                                                  ПРЕДСЕДНИК КОМИСИЈЕ   

  

            Небојша Перић с.р. 

  

 

 


